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C'¢ grande attesa per la ventesi-
ma edizione di Cibus, la kermesse
che torna a riunire a Parma, dal
31 agosto al 3 settembre, aziende
e professionisti del food&bevera-
ge internazionale. Tra i motivi di
interesse della manifestazione c'&
un debutto assoluto: Horeca The
Hub, il nuovo spazio dedicato
al fuori casa, Il progetto & frutto
dell'accordo che segna la nasci-
ta della partnership tra Fiere
di Parma e Dolcitalia, societa
di servizi per il mondo della di-
stribuzione alimentare, dolciaria,
d'impulso e beverage.

In questo articolo, chiuso in re-
dazione ai primi d'agosto, Food
Service propone ai lettori qualche
anticipazione sull'evento, dando la
parola agli organizzatori e riman-
dando al numero di ottobre per un
reportage piu dettagliato.

UN'OCCASIONE DI
VERO NETWORKING
Inutile sottolineare che l'obietti-
vo primario dell'iniziativa & pro-
muovere e sostenere le relazioni
tra lindustria e il mondo della
distribuzione fuori casa. Horeca
The Hub mira a essere uno spazio
di riflessione e confronto sui temi
legati al mondo dell'out of home:
un’occasione preziosa per creare
sinergie tra grossisti, distributori,
buyer italiani ed esteri e il meglio
dell'industria F&B.

«Cibus ha sempre prestato atten-
zione al canale dell'out of home
- afferma Alice Andrei, Marke-
ting Manager Cibus - cercando
di organizzare eventi che ajutasse-
ro gli espositori a conoscere i pro-
tagonisti e comprendere meglio
i meccanismi di un settore com-
plesso, nella consapevolezza che
possa rappresentare un mercato
potenziale di grande interesse per
le aziende espositrici. Abbiamo
quindi pensato che I'edizione 2021
di Cibus fosse un appuntamento
da non mancare per il “calcio d'ini-
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LA NUOVA AREA DEDICATA ALLOUT OF HOME, PUNTO DI
INCONTRO PER INDUSTRIA E DISTRIBUZIONE SPECIALIZZATA
NEL CANALE, SEGNA LAVVIO DELLA PARTNERSHIP

TRAFIERE DI PARMA E DOLCITALIA
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“The Hub, un format gia
rodato in altri contesti,
rappresenta solo l'inizio della
partnership con Cibus”

Stefano Raffaglio
General Manager Dolcitalia

zio” della collaborazione con Dol-
citalia e per dedicare un focus a un
settore che, nell'ultimo anno, ha
saputo dimostrare una creativitd
e una resilienza davvero uniche»,
Cibus ha messo a disposizione
gli spazi (nel Padiglione 6), assi-
curando un’attivitd espositiva, di
organizzazione di eventi off-site e
in-site dedicati e, naturalmente, di
comunicazione specifica.

Dal canto suo, Stefano Raffaglio,
General Manager di Dolcitalia,
sottolinea l'importanza, soprattut-
to in questo frangente, di «un'idea
congiunta e simmetrica: Cibus
entra in maniera strutturata in
un segmento fieristico importan-
te come quello del consumo fuori
casa, mentre Dolcitalia ha l'oppor-
tunita di fornire a un evento che
rappresenta l'eccellenza del made
in Italy in ambito alimentare, il
proprio contributo di esperienza e
know-how in un settore tra i pit
colpiti dall'emergenza sanitaria.
The Hub, tra l'altro, & un format
‘rodato”, visto che in passato lo
abbiamo utilizzato in altri conte-
sti, riunendo le aziende e i partner
con cui operiamo abitualmente,

Mi piace sottolineare che I'edi-
zione 2021 & solo linizio, peral-
tro condizionato dalla situazione
ancora fluida che stiamo vivendo,
di una partnership con Cibus che
consolideremo e rafforzeremo in
futuro, gia a partire dal prossimo
anno»,

UNA SCENOGRAFIA

IN GRANDE STILE

Il terzo protagonista di Horeca
The Hub & Costa Group, a cui ¢
stato affidato l'allestimento dell’a-
rea: Dolcitalia e Cibus lo hanno
scelto per lo stile e la creativita
inconfondibili con i quali Il'a-
zienda “firma” ogni realizzazione
fieristica. «Cibus da sempre rap-
presenta il food e I'eccellenza ita-
liana», commenta Franco Costa,
Presidente di Costa Group che,
gia nel settembre 2020, era stato
coinvolto in occasione di Cibus
Forum. «Questanno il Salone
rappresentera anche la fiducia
del settore nella ripartenza, E un
dovere essere presenti e un onore
poter collaborare alla manifesta-

“Con questo hub vogliamo
dedicare un focus a un
settore che nell’ultimo anno
ha dimostrato una creativita
e una resilienza uniche”

Alice Andrei
Marketing Manager
Cibus
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zione, con ottimismo ed entusia-
smo, sicuri del nostro saper fare»,
Costa Group realizzera dunque
The Bar, il luogo di incontro, dalla
colazione all’aperitivo, per tutti gli
ospiti di Horeca The Hub, e The
Lunch, il ristorante Vip ospitato
allinterno dell'area. «Siamo sicuri
che la societa ha in serbo qualcosa

di straordinario dal punto di vi-
sta estetico e funzionale», assicura
Raffaglio. Al di la dello spazio di
circa 500 mq all'interno del Padi-
glione 6, Horeca The Hub vivra
anche in un'area esterna battezzata
“Cibus After” attiva a partire dalle
17.30 e “animata” da alcuni gran-
di player, tra cui i main sponsor

Un franco confronto sul futuro

della Filiera

Un momento-clou dell'evento ¢ il convegno in programma nel pome-
riggio del 1° settembre, intitolato “Filiera Horeca: un confronto diretto
per riscrivere le regole”. | lavori saranno suddivisi in due parti. La prima
consistera, appunto, in un dibattito «improntato a concretezza e prag-
maticitd, nello stile che ci contraddistingue», spiega Stefano Raffaglio,
che moderera l'incontro insieme con la conduttrice tv Paola Rota, «Si
trattera di una tavola rotonda che riunira rappresentanti dell'industria
(da sottolineare I'adesione di Ferrero) e della distribuzione. Ci sara anche
Fipe in rappresentanza dei pubblici esercizi. L'intento & mettere a nudo
con franchezza le problematiche del comparto, con l'intento di scrivere,
se non un “patto di filiera” che sa di politichese, una sorta di agenda delle
esigenze dei protagonisti del fuori casa da tenere monitorata negli anni a
veniren, La seconda parte sara dedicata ad approfondimenti tra distribu-
tori, federazioni e gruppi, che cercheranno di focalizzare, in chiave molto
operativa, il loro ruolo, le attivita e obiettivi futuri.
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Red Bull, Cantine Riunite & CIV,
Mastri Birrai Umbri, Compagnia
dei Caraibi, Gruppo Nestle Italia
e Caffé Borbone. Un'area “privé”
di 600 mq sara a disposizione del-
le aziende e dei professionisti per
continuare il networking con ritmi
pit rilassati.

UN FORTE SEGNALE

DI RIPRESA

Cibus e Dolcitalia in questi mesi
hanno lavorato senza sosta sul
fronte incoming, al fine diriunirea
Horeca The Hub il meglio della di-
stribuzione e dell'industria del fuo-
ri casa. Molte le aziende che hanno
aderito alliniziativa: tra queste,
Red Bull, Cric Crok, Dolber, First,
Elah Dufour, Novi, Flamigni, Ice’,
Mondelez, Pepsico, Perfetti Van
Melle, Polli, oltre ad associazioni,
distributori e consorzi. Le aspetta-
tive degli organizzatori sono forti:
Horeca The Box, in fondo, nasce
innanzitutto per dare un forte se-
gnale di ripresa del settore out of
home, offrendo ai protagonisti del
canale una prima occasione di in-
contro “in presenza”. Stringersi la
mano sara il primo segnale di ri-
torno alla normalita.
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